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ORGANIZATOR | CEL BADANIA

Organizatorem badania ,,Najlepszy Produkt — Wybér Konsumentdw 2019” zwanego
dalej Badaniem, jest Wydawnictwo Gospodarcze Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy
ul. Wotoskiej 7, zwane dalej Organizatorem.

Celem Badania jest wytonienie, na podstawie opinii konsumentéw, najlepszych nowych
produktéw FMCG wprowadzonych na rynek w okresie od 1 wrzesnia 2017 do
1 wrzes$nia 2018 roku.

Badanie przeprowadza instytut GfK Polonia.

Badanie jest polska edycjg badania , Produkt des Jahres” organizowanego od 19 lat
na rynku niemieckim.

PRZEBIEG | CZAS TRWANIA BADANIA

Badanie ,Najlepszy Produkt — Wybdér Konsumentéw 2019” odbywa sie w okresie
od sierpnia 2018 do stycznia 2019 roku.

Badanie ,Najlepszy Produkt — Wybér Konsumentéw 2019” odbywa sie raz do roku (od
2012 r.) i sktada sie z trzech etapdw: etap | — Przyjmowanie zgtoszen; etap Il —
Przeprowadzenie Badania przez instytut GfK Polonia; etap Ill — Prezentacja wynikéw
Badania.

ZASADY BADANIA

Badanie przeprowadza instytut GfK Polonia wg metodologii opracowanej przez instytut
INNOFACT dla niemieckiej edycji badania , Produkt des Jahres”.

W gtosowaniu na produkty zamieszczone w ankiecie Badania, biorg udziat konsumenci
decydujacy lub wspdtdecydujgcy o zakupach do swojego gospodarstwa domowego.

Badanie przeprowadzane jest drogg wywiaddw internetowych CAWI
na reprezentatywnej grupie 1000 respondentow.



4. Po zakonczeniu Badania GfK Polonia dokonuje analizy zebranych danych oraz
sporzgdza i przekazuje Organizatorowi raport przedstawiajgcy ostateczny rezultat
Badania.

IV. WARUNKI UCZESTNICTWA W BADANIU
1. W Badaniu mogg uczestniczy¢ przedsiebiorstwa, ktore spetniajg nastepujace wymogi:
a. dziatajg na terenie Polski;
b. sg dystrybutorami, importerami lub producentami artykutéw FMCG;

c. zgtoszone produkty pojawity sie w sprzedazy w okresie od 1 wrzesnia 2017
do 1 wrzesnia 2018 roku;

d. wypetnig poprawnie wszystkie pola formularza zgtoszeniowego zamieszczonego
na stronie internetowej www.najlepszyprodukt.com.pl oraz dotgcza do
zgtoszenia zdjecie linii/produktu w wymaganej jakosci;

e. dostarczg zgtoszenie wytgcznie w okresie od 7 sierpnia do 28 wrzesnia 2018
roku;

f. dokonaja optaty marketingowej na konto Organizatora w ciggu 7 dni od daty
wystawienia faktury.

2. Zgtoszenia i udziat w Badaniu sg odptatne.
3. Optata marketingowa za udziat w Badaniu wynosi:
a. w przypadku zgtoszenia pojedynczego nowego produktu:
e zgtoszenie jednego nowego produktu — 350 zt netto,

e zgtoszenie od dwdch do czterech nowych produktéw — 300 zt netto za
produkt,

e zgtoszenie pieciu lub wiecej produktéw — 250 zt netto za produkt;
b. w przypadku zgtoszenia nowej linii produktéw:
e zgtoszenie jednej nowe;j linii — 650 zt netto,
e zgtoszenie od dwdch do czterech nowych linii — 550 zf netto za linig,
e zgtoszenie pieciu lub wiecej nowych linii — 450 zt netto za linie.

4. W ramach optaty marketingowej zgtaszajgcy otrzyma petne wyniki Badania w ramach
kategorii, w ktdrej zostat zgtoszony jego produkt/linia.

5. Z udziatu w Badaniu wyfgczone zostaja:
a. produkty, ktére braty udziat w poprzedniej edycji Badania;

b. linie produktéw, w skfad ktérych wchodzg m.in. produkty odbiegajace
od charakteru kategorii, do ktérej zostaty zgtoszone oraz/lub takie, ktére
mogtyby by¢ zgtoszone jednoczesnie w innej kategorii;

c. produkty dedykowane sektorowi HoReCa;

d. edycje limitowane.
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Kategorie okreslajgce grupy produktéow, ktére zostang uwzglednione w Badaniu
zawiera lista kategorii.

Lista kategorii wraz z formularzem zgtoszeniowym stanowig zatgcznik do Regulaminu.

Kazdy uczestnik Badania ma prawo zgtosi¢ dowolng liczbe nowych lub
zmodyfikowanych produktéw z zastrzezeniem zdefiniowanym w pkt 9 i 10 niniejszego
paragrafu.

Organizator w wyjgtkowych wypadkach dopuszcza mozliwos¢ zaistnienia 2 produktow
tej samej marki w jednej kategorii.

W jednej kategorii mogg wystepowaé maksymalnie dwa produkty lub jedna linia
produktowa danej marki.

Przystgpienie do Badania nastepuje poprzez wypetnienie przez uczestnika wszystkich
pdl formularza zgtoszeniowego dostepnego na stronie internetowej
www.najlepszyprodukt.com.pl, w terminie 21 sierpnia do 28 wrzes$nia 2018 roku.
Zgtoszenie musi zawieraé kolorowe zdjecie produktu (wymagania techniczne: biate,
jednolite tto, plik *.tiff lub *.jpg, rozdzielczo$¢ min. 300 dpi, w przypadku linii zdjecie
powinno zawierac wszystkie zgtaszane warianty).

Jedyng wigzacg forma dostarczenia zgtoszenia jest wypetnienie formularza
zgtoszeniowego na stronie www.najlepszyprodukt.com.pl. Tylko ta forma gwarantuje
uzyskanie potwierdzenia zgtoszenia i udziat w Badaniu.

Wypetnienie formularza zgtoszeniowego jest rownoznaczne z akceptacjg faktury
za uczestnictwo w Badaniu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dostarczenie zgtoszenia w innej formie niz
poprzez strone www.najlepszyprodukt.com.pl lub po 28 wrze$nia 2018 roku.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zgtoszenia, ktdre nie zostaty
zakwalifikowane do Badania z przyczyn od niego niezaleznych (np. takich, ktére nie
dotarty do niego wskutek przepetnienia skrzynki zgtoszeniowej, awarii poczty e-mail,
opdznien pocztowych, czy takich, ktdre nie zostaty kompletnie i poprawnie wypetnione
itp.).

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zgtoszenia, za ktdre nie zostata wniesiona
optata marketingowa.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie nieprawdziwych danych lub
danych osoby trzeciej przez uczestnikdéw Badania. Podanie nieprawdziwych danych
skutkuje dyskwalifikacjg i odebraniem prawa do nagrody.

Uczestnik ma prawo wycofac lub zmieni¢ swoje zgtoszenie wyfacznie do 28 wrzesnia
2018 roku.

Organizator zastrzega sobie prawo do ustalenia liczby zgtoszen w danej kategorii, liczby
kategorii lub nazwy kategorii oraz ostatecznego przypisania produktu do danej
kategorii.

Organizator zastrzega sobie prawo do wtgczenia do Badania linii produktowych lub
produktu bez wiedzy i zgody producenta/dystrybutora/importera bedgcego ich
wtascicielem. Wowczas optata marketingowa nie obowigzuje i wtasciciel produktu/linii
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nie uzyskuje prawa do otrzymania wynikow Badania w kategorii, w ktorej jego produkt
zostat zbadany.

Organizator zastrzega sobie prawo do podjecia decyzji o przyjeciu lub odrzuceniu
zgtoszenia bez podania przyczyny.

W przypadku nieuwzglednienia zgtoszonego produktu w Badaniu, uczestnik otrzymuje
zwrot kwoty wymienionej w pkt 3 niniejszego paragrafu.

Organizator dopuszcza do udziatu w Badaniu produkty ktérych termin wprowadzenia
na rynek wykracza maksymalnie miesigc od zakresu przyjetego w pkt 1 niniejszego
paragrafu.

W przypadku naruszenia zasad wymienionych w Regulaminie, Organizator ma prawo
wykluczy¢ uczestnika z Badania bez prawa do zwrotu optaty marketingowej oraz bez
prawa do uzyskania wynikéw Badania.

Zgtoszenie produktu/linii produktéw do Badania jest rGwnoznaczne z udzieleniem przez
uczestnika zgody na zaprezentowanie ich na stronach internetowych nalezgcych

do Organizatora i Partneréw Badania, a takze we wszelkich materiatach informacyjnych
i promujgcych Badanie.

Zgtoszenie do badania jest rGwnoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu przez
uczestnika Badania.

PRAWO DO WYKORZYSTANIA ZNAKU

Organizator przekaze prawo do wykorzystania znakow i tytutéw , Najlepszy Produkt —
Wybér Konsumentow 2019. Ztoty medal”, ,Najlepszy Produkt — Wybdér Konsumentéw
2018. Srebrny medal”, ,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw 2019. Bragzowy
medal” na zasadzie odptatnej licencji, odpowiednio do zajetego miejsca na podium.

Przekazanie prawa nastgpi w formie podpisania dokumentu LICENCJI, ktére nastgpi
po optacie kwoty licencyjnej na konto Organizatora.

Zasady wykupienia licencji zostang przedstawione w styczniu 2019 roku wytgcznie
zdobywcom trzech pierwszych miejsc.

Wykupienie licencji uprawnia zdobywcow trzech pierwszych miejsc
do bezterminowego wykorzystania logo i tytutu.

Licencja dotyczy trzech pierwszych miejsc, ktére uczestnicy uzyskujg na podstawie
najwiekszej liczby wskazan respondentéw w kazdej z badanych kategorii:

a. Zdobywcy 1. miejsca otrzymuja licencje uprawniajgcg do wykorzystania logo i
tytutu: ,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw 2019. Ztoty medal”;

b. Zdobywcy 2. miejsca otrzymujg licencje uprawniajgcg do wykorzystania logo i
tytutu: ,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw 2019. Srebrny medal”;

c. Zdobywcy 3. miejsca otrzymuja licencje uprawniajgcg do wykorzystania logo i
tytutu: ,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw 2019. Brgzowy medal”;

Prawo do wykorzystania logo i tytutu: ,Najlepszy Produkt — Wybér Konsumentow 2019.
Ztoty medal”, ,,Najlepszy Produkt — Wybdér Konsumentéw 2019. Srebrny medal” oraz
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»Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentow 2019. Bragzowy medal” nie moze by¢
przenoszone na rzecz osob trzecich.

7. Prawo do wykorzystania logo i tytutu: ,Najlepszy Produkt — Wybér Konsumentéw 2019.
Ztoty medal”, ,,Najlepszy Produkt — Wybér Konsumentow 2019. Srebrny medal”,
»Najlepszy Produkt — Wybor Konsumentéw 2019. Bragzowy medal” nie moze by¢
przenoszone na rzecz produktéw i ustug nie biorgcych udziatu w Badaniu.

8. Szczegoétowe informacje na temat praw i ograniczen wykorzystywania logo i tytutu:
»Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw 2019. Ztoty medal”, ,Najlepszy Produkt —
Wybér Konsumentow 2019. Srebrny medal”, ,Najlepszy Produkt — Wybor
Konsumentdéw 2019. Bragzowy medal” zawierajg odrebne regulaminy.

9. Uczestnicy Badania nie otrzymujg prawa do wykorzystywania logo ,,Najlepszy Produkt —
Wybér Konsumentéw 2019”.

10. Jakiekolwiek graficzne wykorzystanie logo Badania, nazwy Badania lub przyznanego
tytutu bez wykupienia licencji skutkuje obowigzkiem uiszczenia na rzecz Organizatora
kary pienieznej w wysokosci 50.000 zt i dozywotnim wykluczeniem Uczestnika (lub
innych podmiotéw dziatajgcych w sprzecznosci w niniejszym Regulaminem) z Badania
»Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw”.

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin Badania znajduje sie na stronie internetowej Organizatora
www.najlepszyprodukt.com.pl.

2. W sprawach interpretacji zapiséw i wymagan regulaminowych decyzje podejmuje
Organizator.

3. Wszelkie pytania i uwagi dotyczgce Badania mozna kierowac na adres e-mail:
anna.kaniewska@wiadomoscihandlowe.pl lub pod numer telefonu: 519 042 665.

4. Naruszenie ustaled Regulaminu Badania przez uczestnika bedzie oznaczaé wykluczenie
go z Badania.

5. Wszelkie spory dotyczgce przebiegu Badania oraz innych kwestii z nimi zwigzanych,
w tym w szczegdlnosci dotyczgce wykorzystania znakdw ,,Najlepszy Produkt — Wybor
Konsumentéw”, rozstrzygane bedg przez Sad witasciwy dla siedziby Organizatora.

Warszawa, 2.07.2018 r.



